Niigre brez drame

Pruo vedjo vseslovensko akcijo spodbujanja branja in nakupovanja knjig NI IGRE
BREZ DRAME so zasnovali Javna agencija za knjigo RS in organizatoryi pr-
venstva »EuroBasket 2013« v sodelovanju z zalozniki (Drustvo slevenskih zalo-
znikov), knjigotrzci (Drustvo slovenskih knjigotrzcev) in Kosarkarsko zvezo Slo-

venije. Namen kampanje je povezati kulturo in Sport, izkoristiti veliko pozornost
Javnosti, ki je letos usmerjena v evropsko kosarkarsko prvenstvo v Sloveniji, ter s
tem Sportnemu dogodku dodati Se drubeno odgovorno kulturno noto in spodbuditi
vedji pomen knjige v slovenski druzbi.

»Ker je tudi pri nas branje nacionalni Sport!«

O naértovanju akcije in njenih zacetnih smernicah
smo se pogovarjali s Tjaso Urankar, podsekretarko
za podrogje bralne kulture na Javni agenciji za knji-
go RS in pobudnico povezovanja Sporta in knjige,
ki je povedala: »Javna agencija za knjigo ze nekaj
let odli¢no sodeluje s Ko3arkarsko zvezo Slovenije
v okviru projektov Knjigajmo migajmo in Rastem s
knjigo, ko mladi na igris€ih v dar in prebiranje dobi-
joknjige. Zato je bilo nekako logi¢no pot nadaljeva-
ti. Do pobude za sodelovanije je prislo Ze lansko je-
sen, saj se nam je zdelo nujno, da se Sport in knjiga
povezeta Se bolj intenzivno, ker vkljucujeta veliko
mnozico ljudi, zlasti pa mlade. V Sloveniji je odli¢-
no organizirana mreza knjiznic, nakup knjig pa jev
tem kriznem casu manjsi, zato smo na agenciji raz-
misljali SirSe in si Zeleli v prvi vrsti v akcijo spodbuja-
nja branja vkljuciti tudi knjigarne ter nagovoriti Slo-
vence k nakupu knjig in obisku slovenskih knjigarn.
Tako je nastalo veédimenzionalno sodelovanije, ki
smo ga poimenovali Ni igre brez drame.«

Prvi del kampanije je predstavljal natecaj za sli-
kanico o Lipku, ki so ga na Drustvu slovenskih za-
loznikov v sodelovanju z ostalimi akterji kampanje
izpeljali Ze zgodaj spomladi. O razlogih za prikljuéi-
tev zaloZnikov k akciji smo govorili z Maruse Kmet,
predsednico DSZ, in Tanjo Tuma, podpredsednico
DSZ, ki pravita: »Vprasanje, zakaj DSZ podpira bral-
ne kampaniji in sodeluje v njih, je malodane reto-
riéno — dobri bralci so nas glavni razlog za obstoj;
zanje izdajamo knjige, zanje je vredno prebrodi-
ti vse krize. In prav sodelovanje pri bralnih kam-
panjah z JAK-om je pokazalo, kako pomembna je

asila akcije Ni igre brez drame:
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udelezba Drustva slovenskih zaloznikov. Zacetki
segajo v leto 2006, ko smo svoj letni kongres po-
svetili bralcem, ¢eprav se je tedaj nekaterim zde-
lo veliko pomembnejse, da bi se ukvarjali z davki
in drzavnimi subvencijami. Ko smo leta kasneje z
JAK-om zaceli novo bralno kampanjo, Knjigajmo
migajmo, je bilo jasno, da smo imeli prav - odziv
mladih je pokazal, da jih knjige zelo zanimajo in da
poleg mnenj sosolcev in prijateljev najbolj uposte-
vajo nasvete svojih slavnih idolov, med njimi tudi
sportnikov. Na sreco je bila Tjasa Urankar z JAK-a
trdno povezana s Kosarkarsko zvezo Slovenije, ta-
ko da je bila nadaljnja promocija knjige le e vpra-

sanje usklajevanja med posameznimi institucijami.
Drustvo slovenskih zaloZnikov je svojo strokovno
vlogo dobro opravilo; slikanica Lipko in KosoRok, iz-
brana na nasem natecaju, je Ze od julija na knjiznih
policah vseh slovenskih knjigarn, kjer poteka agi-
tacija za knjigo in kosarko, ter kiti tudi 3olske tor-
be prvosolckov v mestih dramati¢nih ko3arkarskih
konénic. Kampanijo, ki ji je vizualno podobo vdihni-
la agencija Zadrga, pa je opazila tudi trzenjska stro-
ka in jo razglasila za kampanjo meseca maja v Mar-
keting magazinu. Ne glede na rezultate prvenstva
smo ze danes dosegli zmago, saj nam je uspelo so-
delovanje z JAK-om in kolegi knjigotrzci, kot ga za-

Kaj so o svojem odnosu do knjig knjigah povedali bivsi reprezentanti in §portni funkcionarji?

Matjaz Smodis: dolgoletni kapetan slo. reprezen-
tance sedaj pa svetovalec v KK Krka (4-kratni zapore-
dni prvak Slovenije)

Ceprav zaradi treningov v miladosti nisem uspel ve-
liko prebrati, se zdaj trudim to nadoknaditi in bral-
ne navade prenesti tudi na svoja otroka, ki sta oba
(posebej starejsi) strastna bralca. Zoga in knjiga
imata veliko skupnega, abe sta kot nekaksni dragi.
Pogosto pravim, $koda je, ée ne uporabljate svojih
mozganov (»Mind is a terible thing to wastel«), torej
Sirite svoja obzorja in berite, berite, berite!
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Peter Vilfan: ko3arkar in ambasador EuroBasketa 2013
Ze kot otrok sem imel dve ljubezni, najprej je bila
knjiga, potem kosarka. Takrat ni bilo racunainikov,
ipadov ter interneta, prav tako pa so bila nasa po-
tovanja daljsa, zato sem imel v torbi vedno ne le
eno, ampak vec knjig. Akcija Ni igre brez drame se
mi zdi izjemna, mislim, da bo ena najbolj uspeinih
med, pred in po prvenstvu.

Raio Nesterovic: kosarkar, clan strokovnega vodstva
Vsi vemo, kako pomembno je branje, saj razsirja
obzorja, splosno razgledanost in pripomore k iz-

razanju. Sam Ze celo zivljenje veliko berem, pred-
vsem zgodovinske knjige. Upam, da mladi po-
znajo pomen knjig in da redno ter veliko berejo.
Zagotovo se jim bo v prihodnosti to obrestovalo.«
(vir: Knjigajmo-migajmo.si)

Aleksander Sekuli¢; pamocnik selektorja reprezen-
tance Eurobasket 2013

Iz otrodtva se dobro spomnim Grimmovih pravijic,
iz 3ole Hlapcev od Ivana Cankarja, v zadnjem ¢asu
pa mije bila v3e¢ knjiga Custvena inteligenca Dani-
ela Golemana.



lozniki ne pomnimo. Pridno navijamo za nase ko-
tarkarje in vabimo Slovence h knjigam, njihovim
najboljsim prijateljicam.«

Zmagovalno pravijico Lipko in KosoRok je napi-
sal priljubljeni mladinski pisatelj Primoz Suhodol-
¢an, prisréne in slikovite ilustracije pa je prispeval
Gorazd Vahen. Slikanica je pozela veliko navduse-
nje, tako med fanti iz kosarkarske reprezentance
(na naslovnici) kot
tudi med drugimi
miladimi, saj se je
po le nekaj tednih
prodaje v knjigar-
nah v mesecu av-
gustu takoj povzpe-
la na prvo mesto
najbolj prodajanih
otroskih knjig. Kako
50 se na projekt od-
zvali v zalozbi DZS,
ki je zmagala na natecaju, nam je zaupala Andreja
Kav¢ié, vodja prodaje |zobrazevalnega zaloZnistva
v DZS, ki pravi: »V zaloZbi DZS smo takoj prepozna-
li nov, drugacen izziv. Poanta razpisa nam je bila ze-
lo zanimiva in vée¢. Povedano resnici na ljubo smo
se v zalozbi e pred razpisom spogledovali s to ide-
jo. Zagotovo sta tudi avtorja iskreno zacutila, kaj naj
bi zgodba mlademu bralcu prinesla, in se z veliko
pozitivne energije lotila dela, ki sta ga opravila vec
kot odli¢no. S prodajnega vidika pa smo seveda tu-
di prepoznali priloznost, da slovenskemu trgu po-
nudimo éudovito zgodbe o odrascanju, ki poudar-
ja pomen prijateljstva, vzpodbuja Sportnega duha
in sozitje z naravo. Veseli nas, da bodo obcine Lju-
bljana Velenje, Kranj, Jesenice, Sentjur pri Celju in
Trzin obdarile svoje prvosolce s to ¢udovito slikani-
co. Tudi Drustvo Bralna znacka Slovenije - ZPMS je
kupilo vecje étevilo izvodov slikanice za »razredno
branje« vseh prvih razredov osnovnih 3ol v Sloveni-
ji in za 3olske knjiznice. Knjig pa bodo delezni tudi
prvosolci v slovenskem zamejskem in zdomskem
prostoru. Prodaja v prednarocilu je bila zelo uspe-
¢na, seveda pa smo najbolj veseli navdusenja mla-
dih bralcev. Pripravili smo tudi prevod slikanice v
angletkem jeziku z naslovom Lipko and BasketBil-
ly, prav tako pa pripravijamo elektronsko slikanico.«

Pomembna informacija za ljubitelje knjig in ko-
sarke je, da lahko z vstopnico za EuroBasket 2013
vsako knijigo kupijo za evro ceneje. Akcija se Ze iz-
vaja v vseh dobro zaloZenih knjigarnah po Slove-
niji, izpeljalo pa jo je Drustvo slovenskih knjigotrz-
cev. O prednostih takega sodelovanja za knjigarne
smo se pogovarjali z Metko Zver, koordinatorko pro-
jekta pri DSK, ki je odlocno povedala: »Za sodelova-
nje v projektu, ki povezuje $port in knjige, smo se
odlotili takej, brez vseh zadrzkov. Prepricani smo,
da um in duh, prav tako kot telo, potrebujeta tre-

ning in da za to ni boljiega orodja, kot je knjiga.
Jasno nam je, da tudi Sportniki berejo, in zelo ve-
seli smo, da so pripravljeni svojo slave ter medij-
sko pozornost, ki so je delezni, izkoristiti tudi za to,
da se pokazejo kot bralci ter s svojim vzorom pri-
tegnejo k branju svoje navijace.« Ingrid Celesting,
predsednica Drustva slovenskih knjigotrzcev, pa je
o sodelovanju slovenskih knjigarn v akciji zapisala:
»KnjigotrZci vedno
znova is¢emo poti,
da bi knjige s svojih
bogato zaloZenih
polic na zanimiv in
privlia¢en nacin po-
nudili kupcem. Z
veseliem smo se
tako odzvali pobu-
di Javne agencije
za knjigo, saj smo
najvedji $portni do-
godek v Sloveniji videli tudi kot priloznost za ve-
¢jo promocijo knjig in s tem tudi za njihovo vecjo
prodajo. V ¢asih, ko se moramo boriti za pozornost
kupcev, je vsaka taka akcija zelo dobrodosla. Zeli-
mo si, da bi tudi knjiga $e naprej ostala pomemben
Zivijenjski sopotnik in nas Se naprej razveseljevala.
Akcijo Ni igre brez drame pa jemljemo predvsem
kot promodijo knjig in upamo, da bomo &im vec
kotarkarskih navdugencev in vseh drugih Sportni-
kov pritegnili h knjigi.«

Stevilke govorijo, da se iz leta v leto proda manj
knjig, in ¢e kdaj, knjigarne ravno v tem trenutku re-
sni¢no potrebujejo pomoc v obliki ucinkovite pro-
mocije. Ni igre brez drame je prva tako obsezna
javna spodbuda branja in nakupovanja knjig, ki
nagovarja vse Slovence. Na to temo je Metka Zver
povedala tudi: »Polozaj knjigarn je zaskrbljujoc, ne
le v Sloveniji, temve¢ tudi v preostalih evropskih
driavah, da o ZDA, kjer je Amazon ze opravil svoj
unitujo¢ pohod, sploh ne govorimo. Slovenskih
knjigarn ne ogrozajo e-knjige v slovenscini, ki na
trg 3ele prihajajo, a odstotek bralcev, ki do e-knjig
dostopajo v angle¢ini in drugih tujih jezikih, ni za-
nemarljiv. Stanje dodatno poslabsuje gospodar-
ska kriza, saj se ljudje vedno teze odlocajo za na-
kup knjig. En evro popusta za knjigo z vstopnico
za EuroBasket 2013 res ni veliko, a simbolicna ge-
sta je tista, ki je pomembna in ki lahko prinese ve-
liko spremembo.«

Kampanja Ni igre brez drame je torej Siroko za-
stavljena, njen glavni namen pa je promocija
knjig. Javna agencija za knjigo je tu odigrala kljuc-
no viago pobudnika in organizatorja ter dosegla,
da so se prvi¢ v zgodovini povezali zelo razlicni ak-
terji na slovenskem knjiznem trgu, zato lahko skle-
nemo z besedami Tjase Urankar: »Zelimo si, da bi
Zport in knjiga druzno pripomogla k uspesnemu
osebnostnemu razvoju posameznikov in splosne-
mu razvoju druzbe. Ker je tudi pri nas branje naci-
onalni Sporti«

Za popularizacijo branja in potrebe nacionalne
bralne kampanje vsi sodelujoci skrbijo z objavami
v razliénih medijih in prek druzbenih omrezij, tudis
pomodjo znanih kosarkarskih obrazov. Nekaj smo
jih ujeli tudi mi in povprasali o njihovih najljubsih
knjigah, seveda.

KRATEK POGOVOR Z REPREZENTANTI:

Katere knjige so ti najbolj
vie¢ in kaj najraje beres?

Gasper Vidmar: V zadnjem

¢asu sem prebral vse knjige

iz zbirke Pesmi ledu in ognja,

pa Dekle z zmajskim tatujem

in tudi ostale od Stiega Lar-

sona. Drugace pa so mi viec tudi
knjige iz zbirk Imperator in Osva-
jalec, ravnokar koncujem peto
knjigo Osvajalec.

Kaj si prebral v zadnjem
¢asu in kakine knjige imas
rad?

Jaka Lakovi¢: Prebral sem
vse knjige od Dana Browna,
Digitalno trdnjavo, Angeli in
Demoni, pa seveda Da Vin-
cijevo 3ifro in druge, trenutno pa
zavzeto berem biografijo Pepa
Guardiole Drugacen nacin zma-
govanja.

Katere knjige so nate nare-
dile najvedji vtis?

Uros Slokar: |z mlajsih dni
sem si posebej zapomnil 3
Skrivni dnevnik mladega hi-

pohondra (A. Macfarlane), v

zadnjih letih pa sta name naredili
poseben vtis knjigi Cefurji Raus (G.
Vojnovi€) in Veliki Gatsby (F. S. Fi-
tzgerald).

Katera je tvoja najljubsa/

najboljsa knjiga? f
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Domen Lorbek: Takole, iz
glave, se najprej spomnim

na Da Vincijevo $ifro, ki je bi-

la pred ¢asom res velik feno-

men, zelo vie¢ mi je bil tudi Ala-
mut (V. Bartol), uzival pa sem tudi
med branjem Ecovega romana
Ime roze.

Katerih knjig se najbolj
spomni$ iz svojih 3olskih
dni?

Edo Muric: Takrat sem z ve-
seljem bral Tajno drustvo

PGC (A. Ingoli¢) in Kodar-

kar naj bo (P. Suhodolcan), zdaj
pa sem navduien nad Lipkem in
KosoRokom. :)
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